
「媒體策略與企劃」
課程說明

國立政治大學廣告學系

100學年度第二學期

授課老師：江世杰暨安吉斯媒體集團資深主管群

Opening: Feb 22, 2011



概要說明

• 授課院校：國立政治大學傳播學院

• 學期開學日：Feb  22, 2011

• 學分：3

• 授課時間：每星期三下午3:10 ~ 6:00  

• 授課教室：大勇樓210417(TBC)，在四樓（進大門是二樓）

• 課程名稱：媒體策略與企劃

• 課程宗旨：強化學生對媒體之認識，同時培養媒體企劃能力

• 課程主要內容：

• 媒體環境─類型與特性

• 媒體指標應用

• 媒體企劃流程

• 媒體目標與企劃

• 媒體策略思考

• 媒體執行計劃

• 修課同學：大三以上學生，先修科目為廣告原理

• 選課人數：40 人為上限

• 學員獎勵：期末成績優異者，經意願徵詢後，給予該年度本集團暑期實習



媒體策略與企劃 MEDIA PLANNING

任課老師：江世杰暨安吉斯媒體集團資深主管群

連絡電話：2717-3988 ext. 9299 / 2717-3988 ext. 9287 (楊惠晴)

電子郵件：roger.chiang@carat.com

指定書籍與資料：上課依不同主題所發放之講義

參考書籍：見〈推薦參考書單〉

期中個人心得報告說明：

• 於四月十一日課堂公佈題目，

• 於四月十八日以電子郵件寄送方式繳交個人心得報告(寄送email: 
roger.chiang@carat.com or wynne.yang@carat.com)

• 內容以Word檔案格式最多5頁繳交

期末分組報告說明：

• 於五月九日課堂進行分組

• 於五月十六日課堂公佈媒體企劃提案概要說明、相關資料派發

• 於六月二十日課堂進行口頭分組企劃提案報告

• 每組口頭報告二十分鐘，Q&A 五分鐘，並於當日繳交書面報告一份及電子檔一份(ppt)

• 評分以市場分析、媒體策略、媒體創意、媒體組合、媒體排期為主要評分要項

成績評估：

• 平時課堂表現 20%

• 期中個人心得 30%

• 期末分組媒體企畫 50%
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各週授課內容
週數 主要授課內容 教師 日期

1 課程介紹─發送授課大綱，說明課程安排、作業與成績核定方式、安吉斯集團介紹 Roger Chiang (江世杰) 2/22

2 媒體整體作業流程及媒體作業中的組織與角色 Joanne Liu (劉光萱) 2/29

3 媒體企劃工具總覽與媒體作業概念/術語說明 Wynne Yang (楊惠晴) 3/7

4 媒體環境介紹與購買流程 – 電視 Zoie Chao (趙瑗瑗) 3/14

5 媒體環境介紹與購買流程 – 報紙、雜誌、廣播 Delia Cheng/Ating Wu (鄭皓云/吳慧婷) 3/21

6 媒體環境介紹與購買流程 – 戶外 KIKI(羅倩姬) 3/28

7 兒童節放假 4/4

8 媒體公關與活動行銷/期中個人報告作業說明 Regina Yang (楊麗娟) 4/11

9 繳交期中個人心得報告(以Email sending方式繳交) Roger Chiang(江世杰) 4/18

10 媒體環境介紹與購買流程 – 數位媒體 Stephanie Chu (朱怡靜) 4/25

11 媒體環境介紹與購買流程 – 網路搜尋 Ruby Chiu (邱韻如) 5/2

12 ICP媒體企劃作業 – ICP簡介與目標確認/期末媒體企劃案分組 Coin Hou (侯光胤) 5/9

13 ICP媒體企劃作業 – 瞭解消費者/公佈期末媒體企劃報告主題與相關資料 Coin Hou (侯光胤) 5/16

14 ICP媒體企劃作業 – 消費者溝通 Coin Hou (侯光胤) 5/23

15 ICP媒體企劃作業 – 媒體策略 Coin Hou (侯光胤) 5/30

16 ICP媒體企劃作業–媒體媒體組合與排期規劃 Coin Hou (侯光胤) 6/6

17 ICP媒體企劃案例分享/期末媒體報告Q&A Coin Hou (侯光胤) 6/13

18 期末媒體企劃提案小組口頭提報與書面報告提交 Roger Chiang(江世杰) )(代表) 6/20



推薦參考書單
書名 作者 年份

Advertising media planning : a brand management 

approach
Larry D. Kelley and Donald W. Jugenheimer Armonk, N.Y. : M.E. Sharpe, c2008

The media handbook : a complete guide to 

advertising media selection, planning, research, and 

buying

Helen Katz Mahwah, N.J. : Lawrence Erlbaum, 2003

Advertising media planning Jack Z. Sissors and Roger B. Baron Chicago, Ill. : McGraw-Hill, c2002

Media planning : a practical guide Jim Surmanek Lincolnwood, Ill. : NTC Business Books, c1996

The new rules of marketing and PR : how to use 

news releases, blogs, podcasts, viral marketing and 

online media to reach your buyers directly

David Meerman Scott Hoboken, N.J. : John Wiley & Sons, Inc., c2007

Strategic integrated marketing communication : 

theory and practice
Larry Percy Oxford : Elsevier/Butterworth-Heinemann, 2008

媒體規劃策略與實務 張宏源 臺北市 : 亞太圖書, 2002

媒體的做點 周亦龍 臺北市 : 動腦傳播, 1999

收視率於廣告主、廣告代理商、媒體購買公司的電

視媒體購買策略應用之硏究
林宜蓁 博碩士論文2003

廣告媒體辭典 Jim Surmanek著; 廖秋香等譯 臺北市 : 麥格羅希爾出版 : 滾石文化總經銷, 2005

行銷用語辭典 A. Ivanovic, P. H. Collin合著; 張靜芬,安慶太譯 臺北市 : 滾石文化, 2006[民95]

MAA  媒體專業名詞

(http://www.maataipei.org/upload/1258450998.pdf)
台北市媒體服務代理商協會


